MARILIA
SHOPPING

O MAIOR DA REGIAO

www.mariliashopping.com.br n"'-h"‘m%opnmg @) aMaritiashop

Rua Tucunarés, 500 « Marilia SP « CEP 17507-280 = Tel 14 3402 9500

SHOPPING

Tel.: 11 5102-3131

wiww.adshopping.com.br

M A L L
Tel.: 11 55084500

www.admall.com.br

MARILIA
SHOPPING

O MAIOR DA REGIAO

GRANDES MARCAS,
GRANDES OPORTUNIDADES,
GRANDES RESULTADOS.

E NO MAIOR SHOPPING
DA REGIAO.




Considerada a capital nacional do alimento, com industrias como
Nestlé, Marilan, Dori, Jazam, grupo Carino e grupo ZDA entre outras
que compdem o polo industrial da regido.

Sasazaki, Brunnschweiler, Marcon, Estruturas Metélicas Brasil, Facchini,
grupo Jacto, PPA e NMA Metalirgica sdo inddstrias que estdo na regido
de Marilia e que fazem da cidade um forte polo industrial e comercial
pela geragdo de empregos.

Marilia é destaque na agropecudria possui o 2° maior rebanho de gado
leiteiro do estado de Sdo Paulo.

Populacdo de Marilia: 235.234 pessoas asce2017)
Unesp, Famema, Unimar, Univem e mais de 15 institui¢des de ensino

superior na cidade, tornando Marilia uma cidade que atrai universitdrios
de toda a regido e do Brasil.
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AREA DE TERRENO: 61.000 m2

LUGAR CERTO PARA UM EXCELENTE AREA CONSTROUIDA. D e
RETORNO DO SEU INVESTIMENTO AREA BRUTA LOCAVEL: 13.978 m?

FLUXO DE PEssOAS: 360.000/més
LOJAS ANCORAS: 4
ALIMENTACAO: 30 operacdes
SALAS DE CINEMA: J salas (2D e 3D)
LOJAS SATELITES: 134
MEGA LOJAS: 2
ESTACIONAMENTO: 1.100 vagas




MAIS DE 170 LOJAS DAS

MELHORES MARCAS DO BRASIL
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